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Cechy WTR jako produk:

‘-

Rozmiary ruchu turystycznego w Matopolsce

e - w 2025 roku T
‘Dobre praktykiz”
wojewddztwa N, =
. L N e "
matopolskiego: =" — Turysci
P Y g B S v, A 1 600 000* krajowi
o | 15 400 000
Odwiedzajacy odwiedzajqcy
jednodniowi Matopolske
krajowi ogotem

9800000 T8 59 000 000
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